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Herbata, odkqd zostata odkryta i sprowadzona do Europy, przechodzita wiele
metamorfoz. Parzono jq na rézne sposoby, mieszano z ziotami i wyciggami
roslinnymi, miodem, a nawet z mlekiem. Ponad sto lat temu zaczeto podawac
jej liscie w saszetkach.

Pierwsze wzmianki o parzeniu herbaty w niezwykty sposéb, polegajacy na
zamaczaniu we wrzatku delikatnego woreczka z jej lis¢mi wewnatrz, pochodza
z 1903 i 1904 roku. Oficjalnie jednak to 1908 rok uwaza sie za date wprowadzenia
na rynek saszetek do herbaty. Pomystodawca byt nowojorski importer herbaty
Thomas Sullivan, ktory rozsytat skrzetnie przygotowane probki nowych gatun-
koéw herbat do klientéw na catym Swiecie. Z dbatosci o praktyczng strone prze-
sytki, a pdzniej takze estetyczng, starannie wyselekcjonowane liscie pakowat
i wigzat recznie w jedwabne stylowe saszetki.

Wprawdzie przesytki w stanie nienagannym
docieraty do odbiorcéw, nie zawieraty jednak
instrukgcji obstugi. Jak zatem przed zaparzeniem
naparu wydoby¢ zawartos¢ z eleganckiego
woreczka? Praktyczne i proste
rozwigzanie nasuneto sie
samo. Po prostu wrzuci¢

do imbryka z wrzatkiem
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liscie wraz z opakowaniem. Ten przypadkowy epizod
zyskat tak duza aprobate, ze urdst do rangi rytuatu.
Szybko zawtadnat rynkiem, ktéry okazat sie niestychanie
otwarty na nowy wynalazek. Herbaty w saszetkach po-
czeto produkowac na wielka skale.

Poczatkowo pakowano jg w kunsztownie wyko-
nane, jedwabne, muslinowe, recznie szyte woreczki. Ze
wzgledéw ekonomicznych to kosztowne opakowanie
zamieniono na woreczki z gazy. Pod koniec 1920 roku
firma Teekanne, eksperymentujac z r6znymi rozwigza-
niami, majacymi na celu znalezienie réwnowagi miedzy
dobrym smakiem a dobrg ceng, wprowadzita saszetki,
ktérych komory byty wykonywane z klejonego perga-
minu. Papier pozostawat neutralny w smaku, ale klej
draznit wrazliwe kubki smakowe mitosnikéw tego napoju.
Poza tym mate pojedyncze komory nie pozwalaty her-
bacie na swobodne przemieszczanie sie w jej wnetrzu
i wydobycie petni smaku i aromatu. Rok 1930 to pomyst
na wprowadzenie na rynek kolejnego rozwiazania, kto-
rym byly szczelne woreczki z widkien papieru, dostepne
w dwdch rozmiarach: wiekszym do imbryka i mniejszym
do filizanki.

Podczas pierwszej wojny swiatowej firma Teekanne
wysyfata zotnierzom na front herbate w bawetnianych
saszetkach. Byfa to ,bomb tee”. Rozwigzanie wydawato
sie wygodne, ale opakowanie miato niekorzystny wptyw
na smak herbaty. W miare jak szukano oszczednosci
w procesie produkcji, w woreczkach lagdowaty réwniez
pozostatosci z przetwarzania herbaty: ,fannings”, czyli
potamane drobne kawatki lisci, i ,pyt” o konsystencji su-
rowca w proszku. Koneserzy skarzyli sie, ze napar przez
to stracit smak, a herbata z ,kurzu” jest zwyczajnie niskiej
jakosci. Inni podkreslali wygode tego rozwigzania. Osta-
tecznie wzgledy praktyczne zwyciezyty. Tak jest zresztg
do dzis, tyle ze wkiad wzbogaca sie dodatkowo o eks-
trakty aromatyczne czy olejki.

Kolejne udoskonalenie saszetkowego
przemystu przyniost 1949 rok. Wéwczas
wprowadzono woreczki dwukomorowe
o szczegblnych cechach. Rozpoczeto takze
produkcje automatyczng. Okreslona tech-
nika ich wyrobu i sktadania, eliminujgca klej
i jego smak, zapewniata wodzie mozliwos¢
swobodnego krazenia wokét luznych lisci
herbaty, wydobywajac z nich caty smak
i uwalniajac substancje zapachowe.

Najwieksze opory przed wprowadze-
niem tego typu herbaty mieli przywigzani
do tradycji Brytyjczycy. Kilka pokolen trwato,
az zaakceptowali torebke i dokonali rewolu-
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Armen Rotch,
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Ruth Tarabancy,
Garden Variations

cji w swojej metodzie zaparzania. Nastapito to dopiero w latach piecdziesigtych
XX wieku. Rozkwit mysli technicznej propagowat wygode. Rynkiem zawtadnety
wszelkiego rodzaju gadzety gospodarstwa domowego, utatwiajgce zmudne
prace domowe. Torebki herbaty zyskaty popularnos¢, poniewaz eliminowaty
koniecznos$¢ oprézniania zuzytych lisci herbaty z czajnika. Czynnik wygody
zwyciezyt, dajac dodatkowo mozliwos¢ kontroli czasu infuzji. To firma Tetley
w 1953 roku wprowadzita na rynek brytyjski pierwsze herbaty ekspresowe.
Obecnie sprzedaje ona 200 milionéw torebek tygodniowo. Herbaty w saszet-
kach stanowig w Wielkiej Brytanii okoto 96% herbat pitych ogétem, w Stanach
Zjednoczonych - 98%, w Arabii Saudyjskiej — okoto 75%, a w Rosji - okoto 12%,
ale stale przybywa nowych konsumentéw.

Dzi$ herbate w saszetkach mozna kupi¢ w niezliczonych odmianach i sma-
kach. Wiele firm oferuje aromatyczne mieszanki w atrakcyjnym opakowaniu,
ktére mozna tatwo znalez¢ na potkach supermarketéw. Producenci herbaty
muszg sie jednak zmierzy¢ z potrzebami réznych sektoréw rynkéw w poszcze-
g6lnych krajach. Specjalisci od marketingu przescigaja sie w réznych rozwia-
zaniach, zeby przyciagna¢ wymagajacych klientéw. Na popyt maja wptyw
zaréwno proces produkcji, materiat, z jakiego sa wykonane saszetki, jak i sposéb
prezentacji czy ksztatt. Ten ostatni wciaz ewoluuje. Firmy musza zdecydowag,
czy uzy¢ opakowania kwadratowego, poduszki albo ostatnio popularnej pira-
midki, ktéra pozwala zobaczy¢, co jest wewnatrz. Dodatkowo nalezy zdecydowac,
czy torebka ma by¢ z bawetnianego muslinu czy z nylonu, ktdry nie ulega bio-
degradacji, a moze z jedwabiu lub skrobi kukurydzianej (,soilon”), czy woreczki
powinny by¢ zszywane lub klejone, a moze uszczelniane za pomoca ultradz-
wiekéw? Szyte recznie czy maszynowo? Istotna okazuje sie takze szczelnos¢
materiatu w celu ochrony przed wilgocia czy zanieczyszczeniami.

Najnowsze tendencje propaguja praktyczne, dtugie i waskie opakowania
z perforowanej folii (,tea stick”). Produkuje sie je na masowa skale. Zwtaszcza na
potrzeby baréw szybkiej obstugi czy stacji benzynowych, gdzie nie jest istotny
czynnik delektowania sie naparem, ale mozliwos¢ napicia sie czegos goracego.
Ich produkgja jest szybka, fatwa i wydajna. Uzywa sie do niej specjalnych maszyn,
tak zwanych T-stix. Moga one wyprodukowac okoto 1,2 tysigca wktadéw na mi-
nute. Z drugiej strony, na rynek wkraczaja maszyny do parzenia herbaty, na wzor




inspiracje parzenia

automatéw do kawy. Jeden z producentéw takich : R B
urzadzen, firma La Picolla, twierdzi, ze ,taka maszyna ; h‘ ':.f' a ¥ VAR LIV S K.l
zapewnia infuzje duzo wspanialszg od jakiegokolwiek
woreczka do herbaty, rezultat jest zachwycajacy”.

Firmy najczesciej decyduja sie na papierowa torebke
ze sznurkiem i znacznikiem. Ale i w tej kwestii istnieje
duza réznorodnosé. Na przyktad firma Donkey zaproje-
ktowata kolekcje torebek ,Tea-Party”. Wykonane recznie
w Niemczech opakowania przedstawiajg wiele znanych
osobistosci. Kgpiel w herbacie moga bra¢ cztonkowie
brytyjskiej rodziny krélewskiej, pitkarze miedzynarodowi,
politycy i przywddcy Swiata, gwiazdy rocka, zwierzeta
i postaci filmowe, takie jak Charlie Chaplin.

Inni producenci podchodza do tematu bardziej po-
waznie i szlachetnie. Francuska firma Mariage Fréres
oferuje szeroki wybér swoich produktéw w elegancko
recznie wigzanych, muslinowych torebkach. Kristiane
Blomqvist z firmy Emeyu z siedzibg w Danii i Wielkiej
Brytanii wprowadzita limitowang serie ekskluzywnych
torebek nazamdwienie jednej z prestizowych sieci hoteli.

Obok swojego tradycyjnego zastosowania herbaciane
torebki nie ominety nieograniczonego i nieskrepowa-
nego $wiata sztuki. Dla wielu artystéw staty sie ciekawym
materiatem ekspresji i twdrczych kreacji. Prace wykorzy-
stujace zuzyte saszetki maja nie tylko wymiar estetyczny,
ale takze proekologiczny. Aspekt dbatosci o ochrone
$rodowiska przysparza im tym wieksza przychylng rzesze
odbiorcéw.

Armen Rotch, uzywajac torebek do herbaty jako
zrédta artystycznego wyrazu, uwaza, ze kazda z nich
zastuguje na nowe zycie, poniewaz nosi w sobie oddech
osoby ja pijacej, dlatego artystka nazywa swoje ,$ciany
herbaciane” ,umiarkowanymi przestrzeniami intym-
nosci”.

Inna artystka, Ruth Tabancay, zanim siegneta po ten
materiat, przez wiele lat byta laborantka. Teraz uktada
z herbacianych woreczkéw to, co latami widziata przez
mikroskop. Jej prace czesto przypominaja swoja struk-
turg komorki, tkanki czy widkna miesni. Z kolei Wewer
Keohane z wielkag namietnoscia szyje herbaciane kimona
na wzér japonskich. O podobne realizacje pokusili sie
rowniez Alejandra Villasmil, Valeria Burgoa czy Austin
Kleon.
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